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Inhaltsiibersicht

Schnelleinstiege Hinweise fiir Leser*innen

1. Ausgangssituation und -frage Aus Griinden der Lesbarkeit kann es vorkommen, dass das

2. Mitgebrachte Ideen zur Ausgangsfrage generische Maskulinum verwendet wird. Weibliche und

3 G Ite Erk tni A £ anderweitige Geschlechteridentitaten werden dabei ausdriicklich
- Lesammelle brkenntnisse zu Ausgangsirage mit gemeint, soweit es fiir die Aussage erforderlich ist.

4. WSWE-Fragen und zentrale Herausforderungen Die Inhalte stellen nicht die Meinung des Tourismusverbandes

5. Ideen fiir die zentralen Herausforderungen Mecklenburg-Vorpommern e. V. dar. Es handelt sich hierbei um

6. ldeenansitze und Prototypen eine Zusammenfassung der Ansichten von anwesenden

Einwohnerinnen und Einwohnern.

Die Inhalte wurden mit groRter Sorgfalt zusammengestellt. Fiir die
Richtigkeit und Vollstandigkeit der Aussagen kann jedoch keine
Gewahr ibernommen werden.
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Wie schaffen wir es, dass der Tourismus
die regionale Wertschopfung steigert?

Ausgangssituation

Der Tourismus in Mecklenburg-Vorpommern ist eine erfolgreiche
Branche. Das zeigt der Blick auf die Ubernachtungszahlen im zeitlichen
und deutschlandweiten Vergleich. Dennoch haben viele Einwohner*innen
das Gefiihl, dass der Tourismus fiir sie personlich keine Vorteile bringt.
Wie kénnen wir vor diesem Hintergrund zukinftig einen Tourismus
gestalten, der die regionale Wertschopfung fiir die gesamte Bevolkerung
steigert? Bei dem Arbeitskrafte im Tourismus genauso profitieren wir
regionale Handwerker, Lebensmittelproduzenten und andere Branchen?
Durch die wirtschaftliche Infrastruktur auch fiir die Bevolkerung gestarkt
und erhalten wird?

Das Zusammenspiel von Tourismus und Wertschépfung war deswegen
thematischer Fokus der Ideenwerkstatt in Zarrentin.
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Mitgebrachte Ideen
zur Ausgangsfrage

Die Teilnehmenden hatten bereits im Vorfeld der
Ideenwerkstatt die Moglichkeit, ihre Ideen zur
Ausgangsfrage mit Familie und Freunden zu
besprechen, zu sammeln und mitzubringen:

Wie schaffen wir es, dass der Tourismus die regionale
Wertschopfung steigert?
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Mitgebrachte Ideen zur Ausgangsfrage
Wie schaffen wir es, dass der Tourismus die regionale Wertschopfung steigert?

» ,Stempelkarte”: jeder Gast erhélt eine Karte, mit
der er bei allen teilnehmenden Geschaften einen
Rabatt 0.d. bekommt. Der
Ferienwohnungsgastgeber gibt bei einer
ausgefiillten Karte einen Rabatt fiir den nachsten
Aufenthalt, z.B. bei 5 Stempeln 5%, bei 10
Stempeln 10%

« Kreativschaffende z.B. Designer, Architekten mehr
in den Tourismus einbinden: Sichtbarmachen und
mit touristischen Leistungstragern vernetzen!

» Mechanisches FloR {iber den Schaalsee an einer
Stelle, die kein Brutgebiet stort (,Hausboot"
Kneese)

+ Nutzung/Vergemeinschaftung oder/und des
Vermietung Kontingents fiir Kajaks oder Kanu
Plaketten vermieten; neues Konzept evtl. mit
,Biospharen-Fiihrerschein / Reservat-Tauglichkeit
fiir den Urlauber und Einwohner

* Mehr Veranstaltungen wie diese und digitale
Erweiterung, um mehr abzuholen. 16:00 fir
Arbeitende nicht unbedingt easy

» ,Marathon durchs Land": Sportevents, die keine
neue Infrastruktur brauchen, sondern die
vorhandene Natur nutzen

“
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,Netzwerk” Zukunft Wieklitz einbinden

Co-Living Spaces anregen

Marketing und Vernetzung tiberregionaler
Angebote und Narrative moderner

Regionale Wirtschaft vor deutschlandweiter
Wirtschaft fordern!

Radwege ausbauen- Fahrradtourismus

Shuttle zwischen Zarrentin, Wittenburg, Hagenow:
entschleunigend fiir Gaste, klimafreundlich
Natur- und Erholungsflache Wald zugénglich
machen (munitionsbelastet) fiir naturvertragliche
Waldspaziergange und -touren zur Verkniipfung
von Wanderwegen

LWL als nachhaltige Tourismus-Pioniere

Fokus Landschaft: Erhalt davon

Kunst-/ Literatur-/ Event-/ Wohnstipendien um
neue Leute/Geschichten reinzubringen und
mediale Aufmerksamkeit zu generieren
Leerstand fir Kulturrdume nutzen und beleben;
Multifunktionsflachen schaffen

Regionale Ambassadors: oft weill man, selbst
wenn man hier wohnt, nicht was geht, wo Events,
Restaurant-Tipps etc. sind. Es brauchte jemanden
(Influencer-Style) der die Region screent und
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vorstellt

Infrastruktur Ausbau: Anbindung an das
Schienennetz Richtung Hamburg z.B. tiber Biicken
und Molln

Ausbau des Radnetzes ab Schulzentrum Zarrentin
Richtung Gudow; Tourguiding (evtl. mit
Gepackbeforderung)

Shuttlebus Zarrentin/ Wittenburg/ Hagenow fiir
Touristen; ggf. auch Reaktivierung der alten
Bahnlinie mit touristischen Highlights als Zug/
Draisine 0.a.

Malbuch o.4. aus der Region (Zarrentin/
Wittenburg/ Hagenow) z.B. zur Auslage in Hotels,
Restaurants und Co. fiir Kinder

OPNV ausbauen und verlasslicher machen

Privat Shuttle Initiative




Gesammelte Erkenntnisse
zur Ausgangsfrage

In der ersten Arbeitsphase sammelten die
Teilnehmenden in kleinen Arbeitsgruppen
jeweils Aspekte zur Ausgangsfrage:

Wenn ich an die regionale Wertschopfung durch den
Tourismus heute denke ...

1. Was finde ich schon gut?
2. Wo sehe ich noch Verbesserungspotenziale?
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Gesammelte Erkenntnisse

Was ist schon gut?

Natur und Umwelt

* Natur

» Das Bild: Waage zwischen Natur &
Tourismus

» Naturschutz und Naturkapital

* Moorweg

 Vielfalt Natur und Regionalgeschichte

» Pilgern am Schaalsee

» Naturverbundene Waren

* Natur und Kultur

» Partner-Biosphare

Kultur und Geschichte

 (stadt.) Museum + z.B. Kloster

* kulturelle Angebote

« viele kleine Kiinstler, Handwerker
» Kloster und Museum
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Tourismus und Infrastruktur

Metropolregion

touristische Infrastruktur,
Besucherleitsystem

JFitnessweg”, Sitzgelegenheiten
Radinfrastruktur

Landschaftspflege

Angebot wird, wenn es denn vorhanden ist,
sehr gut angenommen

weitreichende SanierungsmaRnahmen

Regionale Produkte und Markte

regionale Markte
Regionalwarenladen

Regionalmarke

regionale Marke "Mit Leib und Seele"
regionale Produkte

Paalhusmarkt

Paalhus

Regionalmarkt
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Gastronomie und Veranstaltungen

unterschiedliche Restaurants
+ verschiedene Veranstaltungen




Gesammelte Erkenntnisse
Welche Verbesserungspotentiale gibt es?

Klima und Mobilitat

Klimafreundliche Anreise (OPNV)

OPNV am Wochenende + Ferien
Durchgehende Radwege, Verkniipfung mit anderen
Regionen

Wittenburg-Zarrentin Bahnlinie
Wasserstoff fiir Mobilitat

Nutzung des Regiostroms

Barrierefreie StraRen, Wege

CO2-freie Anreise aus Hamburg
Interkommunale Mobilitdt (Molin-Zarrentin)
Dorf-OPNV fehlt

Bahn und Shuttle

Tourismus und Kultur

Wohnraumknappheit

Wohnraumesituation: kaum bezahlbarer Wohnraum
Wohnraum fiir Einheimische

Bezahlbarer Wohnraum, Sozialwohnungen
Bezahlbare Grundstiicke auf der Insel

Verdichtung FeWo, Hotel

Rolladensiedlungen (Ferienwohnungen vs.
Lebensraum)
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Gastronomie und Unterkiinfte

Gastronomische Angebote fehlen

Mehr und unterschiedliche
Unterkunftsmdglichkeiten

Camping, Zelten, Caravaning ausbauen

Viele Restaurants nur bei gutem Wetter gedffnet
Touristische und gastronomische Angebote ortlich
ungleich verteilt

Vernetzung und Gemeinschaft

Fehlende Eigeninitiative in den Orten, ,Macher
fehlen”

Altersklassen zusammenbringen — Zielgruppe
Vernetzung der Angebote, Gberregionaler
Veranstaltungskalender

Neue Kontakte kniipfen

Gemeinsame Interessen vernetzten

Community- und CoWorking Spaces (Workation)
Dorfgemeinschaft und Angebote Einwohner

Infrastruktur und Dienstleistungen

Einbindung des Binnenlandes
,Professionalisierung” nicht nur auf Ehrenamt und
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Eigeninitiativen bauen

Attraktivitat der vorhandenen und neuen Angebote
weiterentwickeln

Zusétzliche Badestellen

Neue Rundwege erschlieBen. Rad, Wandern um
See

Attraktive Orte schlecht sichtbar

Platze fiir Lebensgenuss

Verkniipfung mit Erzeugern

(Regionale) Food-Messe

Ladeinfrastruktur E-Bike und Auto bei Hotels und
offentlich

Innenstadtbelebung (Events, Markt, Konzert,
Lesung, Picknick, Shows)




WSWE-Fragen und zentrale
Herausforderungen

In der zweiten Arbeitsphase wurden ausgehend von
den Verbesserungepotentialen die Herausforderungen
in Form der ,Wie schaffen wir es“-Fragen (WSWE-
Fragen) formuliert.

Im Anschluss hat sich jede Arbeitsgruppe jeweils auf
eine zentrale Herausforderung geeinigt, fir die im
Laufe der Ideenwerkstatt eine Losung entwickelt
wurde.
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,Wie schaffen wir es"-Fragen (WSWE-Fragen)
ausgehend von den gesammelten Verbesserungspotentialen

Touristische Anziehung und Angebote

WSWE, dass wir kaufkraftstarke Zielgruppen
herbekommen, sie bleiben und wiederkommen?

WSWE, die touristische Nachfrage zu lenken
(auslastungsabhangig)?

WSWE, dauerhaft qualitativ hochwertige touristische
Angebote zu etablieren?

WSWE, dass wir qualitdtsvolle Angebote schaffen und
erhalten?

WSWE, dass die Region ganzjéhrige Attraktivitat behalt?
WSWE, die Bahnlinie Hagenow-Wittenburg-Zarrentin
wieder zu beleben?

WSWE, eine Jugendherberge in Zarrentin zu etablieren?
WSWE, aus Tagesgésten Ubernachtungsgéste zu
machen?

WSWE, ,Workation“-Urlauber anzusprechen?

Offentlicher Verkehr und Mobilitit

WSWE, dass der iiberregionale OPNV aus- statt abgebaut
wird?

WSWE, die Offentlichkeitsarbeit fiir den OPNV zu
steigern?

WSWE, dass der OPNV mind. alle 2 Stunden f&hrt?
WSWE, dass der Radweg um den Schaalsee durchgehend
gefiihrt wird?

WSWE, das Radwegenetz und die Verkehrsinfrastruktur
auszubauen?
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WSWE, die interkommunale Mobilitdt auszubauen?

Kommunikation und Sichtbarkeit

WSWE, Sichtbarkeit von Angeboten zu steigern?

WSWE, dass die Stadt besser Angebote offline und online
kommuniziert?

WSWE, dass Angebote (z.B. Gastronomie) bekannter
werden?

WSWE, den Veranstaltungskalender vom TMV zu
vereinfachen und zu verbinden?

WSWE, die vorhandenen Angebote sichtbar zu machen?

Engagement und Beteiligung

WSWE, dass Unternehmertum gestéarkt wird und dadurch
die Region starkt?

WSWE, gute Ideen bis zum Ende zu denken? Die
Hauptidee ist da, aber was dann? (Beispiel: Park in
Nieklitz)

WSWE, dass sich Biirger besser beteiligen kénnen?

Infrastruktur und Angebote

WSWE, dass Campingplatze etc. am siidlichen Teil des
Schaalsees entstehen?

WSWE, dass Filialisten in regionale Laden investieren?
WSWE, wetterunabhéngige Restaurants zu etablieren?

WSWE, Kulturraume nutzbar und attraktiv zu schaffen und

zu gestalten?
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WSWE, Innenstéadte, Kleinstddte und Dérfer zu beleben?
WSWE, dass Offnungszeiten verlasslich angezeigt
werden?

WSWE, regionale Erzeugnisse und Ressourcen zu
vermarkten und zu nutzen?

Nachhaltigkeit und Regionalitat

WSWE, nachhaltigkeitsbasierte, barrierefreie Infrastruktur
auszubauen?

WSWE, dass wir Regionalitdt und die 24-Klima Ziele und
SDGs anschlieBen?

WSWE, die Verwendung von regionalen Produkten in der
Hotellerie zu verbessern?

WSWE, regionale Erzeugnisse und Ressourcen zu
vermarkten und zu nutzen?




Zentrale Herausforderungen
ausgehend von den gesammelten WSWE-Fragen

» Wie schaffen wir es, regionale Erzeugnisse und Ressourcen zu vermarkten und zu nutzen?
- Wie schaffen wir es, aus Tagesgisten Ubernachtungsgaste zu machen?

» Wie schaffen wir es, die vorhandenen Angebote sichtbar zu machen?

» Wie schaffen wir es, dass die Region ganzjahrige Attraktivitat behalt?

» Wie schaffen wir es, den Veranstaltungskalender vom TMV zu vereinfachen und zu
verbinden?
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Ideen-Brainstormin
fur die zentralen Herausforderungen

In der dritten Arbeitsphase sammelten die Gruppen
moglichst viele Ideen fiir die ausgewahlten zentrale
Herausforderungen.

Im Anschluss wurden die Ideen sortiert, priorisiert und
zu ersten Ideenansatzen entwickelt oder in
Ideenclustern gebiindelt.
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Ideen-Brainstorming (Teil 1)
fur die zentralen Herausforderungen

Wie schaffen wir es, dass die Region ganzjahrige
Attraktivitat behalt?

» Auslastung digital steuern

» Besseres Wetter fiir Touris im Herbst/Winter

» Busunternehmen Touri-Route

+ Campingpléatze (alles: Womo, Zelt etc.)

» Erlebnisgastronomie

» Freiluftausstellungen, Kunst

» Fihrungen

« Gastronomie erweitern

» Gewerbegebiihren fiir Neue streichen

» Ganzjahrige Ausstellungen

» Kloster-Marke starken, ganzjahrig geoffnet

» Kooperation: Stadte untereinander verbinden

*  Kulturelle Fiihrungen

* Mehr Gaststétten/Cafés in der landlichen Region um
Zarrentin

» Mebhr regionale Produkte ansiedeln

» Marchen-/ Sagenpfad

+ Museum renovieren (Zarrentin, modern)

« OPNV besser takten, bessere Angebote

» Saunaangebote

» Schwimmbad

+  Shuttle Busse

«  Uberregional bewerben, bekannte Plattformen

« Vernetzung der touristischen Angebote

«  Wanderwege beschildern (Themen)

« Webseite aller Beteiligten vernetzen

* Wellnessangebote
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Warmekissenverleih
WoMo-Stellplédtze ausbauen (Anzahl)
WoMo-Stellplatze ausbauen (Infrastrukturqualitat)

Wie schaffen wir es, den Veranstaltungskalender
vom TMV zu vereinfachen und zu verbinden?

Datensammelstelle erstellen

Einen regionalen Verantwortlichen bestimmen
Idee von Veranstalter, Erfassung durch Betreiber
Ideen per "TV" vorstellen

Verkniipfung mit Sozial Network

Web TV Twitch

Werbung in der Offentlichkeit

Wie schaffen wir es, aus Tagesgasten
Ubernachtungsgiste zu machen?

Aktive Geréte verleihen (Offroad Liner, Roller Offroad,
Fahrrad)

Angebotskarte online

Angebotskalender und Angebotskarte offline
Anzeige Angebotszeitung

Aqua Fitness, Geréate

Badestelle vergrofern

Bessere und mehr Aushénge, Infotafeln
Billiard, Dart, Diskgolf

Biospahrenmarkt vergréfern

Biosphéaren Charme aufbauen

Fiihrungen anbieten
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Freiaufenthalt verlosen

Gastmontage

Grillplatz

GroRe Fahrradregion anbieten (Hamburg-Schaalsee)
Hindernisparkour, Skaterpark
Indoorspielplatz fiir Gro und Klein
Kampagne

Kooperationen mit Firmen und Handwerker
Kreuzung Zarrentin

Kulturlesungen (abends)

Moorlehrpfad

mehr Restaurants

mehr Stege

mehr Wassersportangebote

Paddelboard

Radtouren ins Umland

RegelmaBige Rangerfiihrungen
Spa-/Wellnessangebot
Spezialititen-Markt-Borse (abends)
Spaziergdnge durch den Ort mit Einheimischen
Tretbootverleihe: Sortiment erweitern
Unterkiinfte auflisten

Veranstaltungen initiieren

Vorbild Liineburg

Vortrage vom Paalhus und Natur

Werbung Internet

weitere Bademdoglichkeiten schaffen
regelmaRBige Klosterfiihrungen

Aktivitaten fir Familien mit Kindern




Ideen-Brainstorming (Teil 2)
fur die zentralen Herausforderungen

Wie schaffen wir es, die vorhandenen Angebote

sichtbar zu machen?

alle Grenzen fallen

Biindnisse sind besser und fiir alle gut

digitale Vernetzung und Vereinheitlichung

eine gemeinsame Internetseite fir Anbieter,
Veranstaltungen, Gastronomie etc.

Flyer mit Karte (&hnlich wie MV kulinarisch)
gemeinsame Produkte wie Malbude etc. Aus der
Region fiir die Steigerung des Bekanntheitsgrades
gemeinsame Veranstaltungsdatenbank
gemeinsamer Kalender fiir Veranstaltungen
Grenzen von Fordertopfen (regional) einreiBen
groBer Veranstaltungskalender tiber die gesamte
Region

Haltung: Es gibt keine Konkurrenten

Jedes Angebot ist gleichwertig

Klitzekleine Mosaiksteine bauen einen grofRen
bunten Teppich

Landesweit vernetzen

mehr Kommunikation

Mehrwert bieten

Netzwerkarbeit

Runder Tisch der Amter

Stempelkarte zum Sammeln von Angeboten fir
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Touristen

Starkere Vernetzung, Zusammenarbeit der Tls,
Hotels etc.

Verlinkung der Seiten auf Social-Media
Verwaltungsgrenzen auflosen

Vereinfachen

von unten nach oben

Was schon da ist, kostet nichts

Wie schaffen wir es, regionale Erzeugnisse und
Ressourcen zu vermarkten und zu nutzen?

Aktionsheft mit Rabatten fiir Kauf von regionalen
Produkten

Bildungseinheiten in die Schulen bringen
Charakterhervorhebung (Branding) der Region
Erzeuger*innen-Portal

Fahrradkurriere zum Transport

FloR tber den Schaalsee

Food-Messe

Forderprogramm beantragen

Forderung an Regionalitéat verkniipfen
Genussrouten-Radnetzwerk: alle Erzeuger sind
vernetzt durch Radweg

gesetzlich bindende Regelung, wenn man
Fordermittel beziehen will gewissen Prozentsatz
regional zu beziehen
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gemeinsame Vermarktung regionaler Produkte
Griine Kiste mit (Bio)-Produkten

Hotel Huhn (Verbindung Mensch-Natur; Das Ei vor
Ort)

Influencer Marketing

Instagram mit Vorstellungsrunde

Markttour durch die Stadte (unterschiedliche
Stadte an unterschiedlichen Tagen)

Markte fir Regioprodukte

Messe fiir Regioprodukte

Meine Region, meine Marke

Regionale Produkte bei EDEKA kennzeichnen
Regiostrom-Nutzung vor Ort

Roadshow mit Erzeuger*innen

Unternehmer durch Forderung Anreize zur Nutzung
regionaler Produkte anspornen

Verbesserung der Infrastruktur, um dies zu
erreichen

Wasserstoffbahn inkl. Genussabteil zwischen HGN
und Zarrentin

Wo kommt mein Brétchen her? Kennzeichnung




Ideenansatze und Prototypen
fur die zentralen Herausforderungen

In den vierten Arbeitsphase wurden die Ideenansatze
zunachst in Ideenskizzen festgehalten und verfeinert.

Aus den Ideenskizzen bauten die Teilnehmenden im
Anschluss Prototypen und stellen diese den anderen
Gruppen vor. Die Prototypen wurden mit dem Feedback
aus dem Plenum weiter verfeinert.
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Tu hus: Regionalitat und

Lebensraum erleben

Wie schaffen wir es, regionale Erzeugnisse und
Ressourcen zu vermarkten und zu nutzen?

Die Initiative , Tu hus” verfolgt das Ziel, regionale Erzeugnisse und Ressourcen zu vermarkten und zu nutzen.
Zentraler Bestandteil dieses Konzepts ist die Einfiihrung einer einheitlichen Dachmarke, unter der sémtliche
Produkte aus der Region vermarktet werden konnen. Doch ,Tu hus” geht {iber die reine Vermarktung von
Produkten hinaus, indem es regenerative Erlebnisse schafft und die Verbundenheit mit dem heimischen
Lebensraum starkt. Dies umfasst nicht nur hochwertige Lebensmittel, sondern auch die Integration regionaler
Kreislaufe sowie die Einladung zur Entschleunigung in der Natur.

Durch die Einfiihrung einer starken Dachmarke, unter der regionale Produkte und Erlebnisse unter einem
gemeinsamen Logo vermarktet werden, wird die Zielgruppe erweitert, und ,Tu hus” wird zum
Identifikationsmerkmal fiir die gesamte Region. So sollen z.B. regionale Produkte im Einzelhandel klar
erkennbar sein.

Die Vermarktung der regionalen Produkte wird allerdings nicht nur iber die Dachmarke zentralisiert, sondern
auch durch die Einfiihrung eines Online-Portal, auf dem lokale Erzeuger ihre Produkte prasentieren und
verkaufen konnen. Dies flihrt zu einer héheren Sichtbarkeit und besseren Vermarktungschancen. Zudem wird
durch die Schaffung von Qualitatsstandards die Qualitét der regionalen Produkte sichergestellt.

Um die , Tu hus"-Marke bekannt zu machen und die regionale Identifikation zu starken, werden Veranstaltungen
und Messen wie Roadshows mit Erzeuger*innen und Foodmessen organisiert. Diese bieten die Moglichkeit,
regionale Produkte und Erlebnisse direkt zu présentieren. Um die , Tu hus“-Botschaft tiber verschiedene Kanile
zu verbreiten und ein breites Publikum zu erreichen, ist die Zusammenarbeit mit Influencern und Social-Media-
Personlichkeiten angedacht. Auch beinhaltet die Initiative Schulprogramme, Informationsveranstaltungen und
Bildungsinitiativen zur Aufklarung iber die Vorteile regionaler Produkte. Sie konnen dazu beitragen, das
Bewusstsein fiir die Bedeutung von ,Tu hus* zu scharfen.

Zudem zielt ,Tu hus” darauf ab, lokale Wirtschaftskreislaufe zu fordern. Dies kann durch die Zusammenarbeit
von Erzeugern, Landwirten und Handwerkern erreicht werden, um eine nachhaltige Produktion und Lieferung
von Lebensmitteln und Produkten sicherzustellen.

Die Initiative , Tu hus” geht iber die bloBe Vermarktung regionaler Produkte hinaus und schafft ein
umfassendes Erlebnis, das die Verbundenheit mit dem Lebensraum starkt und gleichzeitig die Wertschopfung
in der Region steigert. Dieses Konzept trégt zur sozialen, wirtschaftlichen und 6kologischen Nachhaltigkeit bei
und kann die gesamte Region positiv beeinflussen.

Ideen
Machen.
\ Tourismus.
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Bett und Biihne

Wie schaffen wir es, aus Tagesgasten
Ubernachtungsgaste zu machen?

Die Idee ,Bett und Biihne" hat das Ziel, aus Tagesgésten, insbesondere aus Hamburg,
Ubernachtungsgaste in der Region zu machen, um die regionale Wertschdpfung zu steigern.
Der Kern dieser Idee ist ein Strand-Open-Air-Musikfestival, das in Kooperation mit den
Festspielen Mecklenburg-Vorpommern an einem Wochenende am See stattfindet.

Durch die Zusammenarbeit mit den bekannten Festspielen Mecklenburg-Vorpommern wird ein
kultureller Anreiz geschaffen, welches ein vielfaltiges musikalisches Programm bietet. Dies
wird mit anderen kreativen Festivalelementen verbunden, z. B. mit Wegen am See, auf denen
Melodien erklingen. Dies verleiht dem Festival eine besondere Atmosphare und bietet den
Besuchern ein einzigartiges Klangerlebnis.

Besucher aus Hamburg und anderen Stadten werden durch das Festival dazu motiviert, ein
ganzes Wochenende in der Region zu verbringen. Ubernachtungspakete, die in
Zusammenarbeit mit regionalen Unterkiinften geschniirt werden, tragen dazu bei. Dies steigert
die Wertschopfung in der Region, da sie nicht nur fiir den Festivalbesuch, sondern auch fiir
Unterkunft, Gastronomie und lokale Geschéfte Geld ausgeben.

Das Festival kann zudem als jéhrliches Highlight etabliert werden, das die ganzjéhrige
Attraktivitat der Region fordert. Kleinere Veranstaltungen und Konzerte kénnen das Angebot
zwischen den Hauptspieltagen ergdnzen. Auch kann das Festival lokalen Kiinstlerinnen und
Kinstlern eine Biihne bieten, um die Identifikation der Besucher mit der Region zu stérken.

/ Ideen@
Machen.
\ Tourismus.
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Digitale Schatzkarte

Wie schaffen wir es, die vorhandenen
Angebote sichtbar zu machen?

Die ,Digitale Schatzkarte" ist ein kreatives Konzept zur Sichtbarmachung und Vernetzung der
vorhandenen Angebote in einer Region. Sie zielt darauf ab, die regionalen Highlights und
Veranstaltungen zu prasentieren, iiber Kommunen und Landesgrenzen hinweg. Diese Idee
férdert die Besucherlenkung und -verteilung, reduziert die Uberlastung von Hotspots und
steigert die Attraktivitdt der gesamten Region.

Die Digitale Schatzkarte hebt die einzigartigen Angebote und Sehenswiirdigkeiten einer Region
hervor, um Einheimischen und Besuchern gleichermalen die Vielfalt der Gegend zu zeigen.
Durch die Integration von Informationen aus verschiedenen Kommunen und Regionen
ermdglicht die Karte eine bessere Vernetzung und Zusammenarbeit zwischen den Gemeinden.
Auch kann die Digitale Schatzkarte bei der Besucherlenkung unterstiitzen, indem sie Besucher
auf weniger Uberlaufene Orte aufmerksam macht und so die Hotspots entlastet.

Die Basis bildet eine gemeinsame, regionale Datenbank fiir Veranstaltungen und
Sehenswiirdigkeiten, die von verschiedenen Kommunen und Einrichtungen genutzt werden
kann. Angedacht ist auch eine gemeinsame Webseite, auf der Anbieter, Veranstaltungen und
Gastronomiebetriebe gelistet sind, um die Informationen zentral zu biindeln. Dazu ist eine
verstarkte Zusammenarbeit zwischen Kommunen, Anbietern, regionalen Produzenten, Tourist
Informationen, Hotels und anderen touristischen Leistungstragern genauso notwendig wie
eine gezielte Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit, um die Schatzkarte bekannt zu
machen. Auch kann die digital geplante Schatzkarte in Form von Flyern und gedrucktem
Material verfligbar sein, um eine breitere Zielgruppe zu erreichen.

Die ,Digitale Schatzkarte” bietet eine innovative Moglichkeit, die Attraktivitét einer Region zu
steigern, indem sie vorhandene Angebote sichtbar macht und die Zusammenarbeit fordert.
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Der Weg ist die Vision

Wie schaffen wir es, dass die Region
ganzjahrige Attraktivitat behalt?

Das Konzept ,Der Weg ist die Vision" ist eine innovative Herangehensweise zur Entwicklung Q,\
und Sichtbarmachung von touristischen Angeboten in der Region, wodurch gleichzeitig auch

eine von allen getragene Vision der Region entwickelt wird. Dabei wird der Prozess selbst als

ein Weg verstanden, der breit partizipativ gestaltet wird. Einbezogen werden alle Interessierten,

darunter Besucher, Einwohner, Vereine, Verwaltung, Touristen und Unternehmer.

Ein Ideen-Wettbewerb namens ,Ideenexplosion” wird ins Leben gerufen, bei dem Menschen
gemeinsam an Ideen arbeiten kdnnen. Dies fordert die Kreativitat und den Ideenaustausch in
der Region. Zur Unterstiitzung des Prozesses wird eine Webseite und eine begleitende App
entwickelt, auf denen Ideen, Angebote und Kooperationen dokumentiert und sichtbar gemacht
werden. Dies dient der digitalen Sichtbarmachung und Vernetzung. Auch wird ein Festival-

Mobil als mobile Ideenzentrale eingesetzt, um den Prozess voranzutreiben. Hier finden - ’
Gespréchsrunden, Ideenaustausch und kreative Workshops statt. < / : “ .
Zudem sieht das Konzept vor, dass auch die Gemeinden und weitere kommunal relevante
Akteure der Region im Rahmen dieses Prozesses eng zusammenarbeiten, um eine
gemeinsame Vision fiir die Region zu entwickeln, wobei gemeinsame Ziele und Kooperationen

zur Steigerung der Attraktivitat der Region angestrebt werden. Dadurch werden Synergien
geschaffen und Ressourcen fiir die Weiterentwicklung der Region gebiindelt.

¥
Durch die breite Einbindung der Bevolkerung in die Angebotsentwicklung und die Schaffung ¢
einer gemeinsamen Vision wird ein starkes Gemeinschaftsgefiihl und Identifikation mit der
Region gefordert. Zudem wird durch die co-kreative Ausrichtung des Konzeptes das #
Innovationspotenzial der Region gefdrdert und die Entwicklung neuer innovativer Angebote
erleichtert. #

$
P

/
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Weniger Input, mehr Output

Wie schaffen wir es, den Veranstaltungskalender
vom TMV zu vereinfachen und zu verbinden?

Das Konzept ,Weniger Input, mehr Output” zielt darauf ab, den Veranstaltungskalender des
Tourismusverband Mecklenburg-Vorpommern fiir die Einbindung der Region zu vereinfachen.
Durch eine verbesserte Bedienbarkeit fiir Veranstalter und Nutzer soll das dargestellte
Veranstaltungsangebot in der Region vergroRert, eine groBere Zielgruppe erreicht und die
Attraktivitat des Kalenders gesteigert werden.

Die Eingabe von Veranstaltungen in den Kalender wird fiir Veranstalter vereinfacht. Dies erfolgt
durch eine benutzerfreundliche Eingabemaske, die Veranstaltern ermdglicht, relevante
Informationen wie Zielgruppe, Alter der Kinder, Familie, Singles, Parkplatz, Anreise mit dem
OPNV, Hunde usw. unkompliziert anzugeben. Dabei wird auch der Aufwand fiir die
Veranstaltungseinstellung minimiert. Durch die vereinfachte Eingabe und die Mdglichkeit,
umfassendere Informationen bereitzustellen, werden Veranstalter, auch kleinere wie z. B.
Vereine und Kulturakteure, ermutigt, mehr Veranstaltungen in den Kalender einzustellen. Dies
flihrt zu einer breiteren Auswahl an Veranstaltungen fiir die Nutzer.

Der Veranstaltungskalender wird besser mit anderen touristischen Ressourcen und
Plattformen verkniipft, um eine nahtlose Informationsverteilung zu gewéhrleisten. Dies
umfasst die Integration von Informationen lber 6ffentliche Verkehrsmittel, Parkmdglichkeiten
und weitere relevante Dienstleistungen. Dadurch wird der Veranstaltungskalender
umfassender und bietet den Nutzern detaillierte Informationen tiber die einzelnen
Veranstaltungen. Dies umfasst nicht nur Datum und Ort, sondern auch spezifische Kriterien
wie die Eignung fiir verschiedene Zielgruppen und Interessen. Die erweiterten Informationen
ermdglichen es Nutzern, Veranstaltungen zu finden, die genau ihren Interessen und
Bediirfnissen entsprechen.

Die Vereinfachung der Veranstaltungseingabe fiihrt dazu, dass mehr Veranstalter ihre Events
eintragen, was das Angebot an verfiigbaren Veranstaltungen erhoht und die Attraktivitat der
Region fiir Einheimische und Géste steigert.
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Ideenwerkstatt Mecklenburg-Schwerin
Vielen Dank fur die Teilnahme!
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