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EINFUHRUNG

4

Zielstellung

Die zurtckliegenden Jahre haben die Wucht des
Klimawandels und seine Folgen eindricklich vor
Augen gefiihrt. Auch unsere touristische Desti-
nation ist vermehrt den direkten und indirekten
Auswirkungen des Klimawandels ausgesetzt.
Die Uberschwemmungen im Jahr 2023 an der
OstseekUste haben gezeigt, dass die Klima-
wandelfolgen auf den Tourismus schon jetzt
nicht mehr zu tbersehen sind.

Gleichzeitig ist auch die Tourismusbranche Mit-
verursacher des menschengemachten Klimawan-
dels und globale Wachstumsszenarien prog-
nostizieren gar einen Anstieg der touristischen
Emissionen bis zum Jahr 2035. Wir als Branche
stehen damit klimapolitisch in der Verantwortung,
unseren Beitrag zur Begrenzung des Klimawan-

dels und zur Abmilderung seiner Folgen zu leisten.

In den letzten Jahren hat sich der TMV auf den
Weg gemacht und Klimaschutz verstarkt auf die
touristische Agenda gesetzt. So haben wir als
eine Pilotdestination Methoden zur Bemessung
von touristischen Treibhausgasemissionen (THG)
erprobt und verschiedene Weiterbildungs- und
Schulungsformate und fir touristische Leistungs-
trager umgesetzt. Die Berechnung des Klimaful-
abdrucks ist kein Selbstzweck — vielmehr mus-
sen wir nun den Weg hin zu einem strategischen
Klimamanagement konsequent weiterverfolgen.
Wir mochten deshalb mit diesem Vorhaben
vorangehen und konkrete Klimaschutzziele und
-Szenarien fir die zukiinftige Tourismusentwick-
lung aufstellen.
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Aufbauend auf den durchgeftihrten Berechnun-
gen nehmen wir eine erste qualitative Bewer-
tung existierender Strategien vor und stellen
einen MalRnahmenplan fiir die kommenden
Jahre bis 2030 auf. Der hier prasentierte Sieben-
Punkte-Plan soll Meilensteine des Tourismus zur
Erreichung der landesweiten Zielvorgaben zur
Klimaneutralitat bis zum Jahr 2040 fixieren.

Zukiinftige landesweite Tourismusplanungen
sollten die hier vorgelegten Klimaschutz-
empfehlungen aufgreifen und damit zur Umset-
zung des aktuellen Klimaschutzgesetzes von
Mecklenburg-Vorpommern beitragen.

Vorgehensweise

Das Grundlagenpapier »Entwicklung touristischer
Klimaschutzziele und Ermittlung von Emissi-
onsminderungspotenzialen fiir das Urlaubs-

land Mecklenburg-Vorpommern« und der hier
vorliegende MaRnahmenplan wurden in enger
Zusammenarbeit und Abstimmung mit touristi-
schen Akteurinnen und Akteuren und mit externer
Begleitung durch die Nachhaltigkeitsagentur
reCET UG im Zeitraum von Mai 2023 bis August
2024 erarbeitet. Das Papier basiert auf Schritt-
folgen eines systematischen Klimamanagements
im Tourismus. Konkret sollen Handlungsnot-
wendigkeiten ermittelt werden, um das Ziel einer
Klimaneutralitat des Tourismus erreichbar zu ma-
chen. Hierflr braucht es eine valide Baseline, die
als Grundlage firr die Erstellung von Klimaschutz-
zielen und darauf aufbauend Klimaschutzmal-
nahmen dient (siehe Abb. 1). Dabei geht es nicht
um die Schaffung eines »neuen« Programms,
sondern vielmehr um das Schliellen von Licken,
um der Tourismuswirtschaft ein zielgerichtetes
Klimamanagement zu ermaglichen.

Die Arbeiten an dem Konzept beinhalteten drei
wesentliche Bausteine: Die Status-quo-Analyse

O
'

Aktualisierte THG-Berechnung
und tourismusspezifische
Klimaschutzziele nach den

Science Based Targets

umfasste eine aktuelle Treibhausgasbilanzierung
flr den Tourismus in Mecklenburg-Vorpommern
sowie die Entwicklung von wissenschaftsba-
sierten Klimaschutzzielen nach der Methode der
Science Based Targets (SBT).

Darauf aufbauend wurde in einem zweiten Bau-
stein ein tourismusspezifisches Klimaschutz-
Szenario erstellt und ein Abgleich mit relevanten
landesweiten und regionalen Klimaschutzkon-
zepten und -strategien vorgenommen. Daraufhin
konnten umsetzbare Minderungspotenziale
identifiziert werden.

Abschlielend wurde ein Handlungskonzept
erstellt, das die identifizierten Minderungspo-
tenziale mit Handlungsempfehlungen flr einen
strategischen Klimaschutz-Ansatz des Touris-
mus bis zum Zieljahr 2030 untersetzt. In diesem
MaRnahmenplan werden die mafl3geblichen und
wirkungsvollsten Handlungsoptionen in einem
Sieben-Punkte-Plan zusammengefasst.

Abbildung 1:

Vorgehen dieses Konzepts,
angelehnt an ein systema-

tisches Klimamanagement
im Tourismus

4

Baseline Klimaschutz-Szenario
Aktuelles Emissionsszenario bis 2050
und Abgleich mit relevanten
Konzepten und Strategien

Minderungspotenziale
Auf Tourismus konkretisierter
Klima-Aktionsplan
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CO,-Fulabdruck

Bereits im Jahr 2022 nahm der TMV an einem
Pilotprozess zur Berechnung von touristischen
Treibhausgasemissionen in Destinationen teil.
Insofern existieren bereits CO,.-Fullabdrticke
nach dem sogenannten Bottom-up-Ansatz fur
die Referenzjahre 2016 sowie 2021. Darauf
aufbauend wurde eine Folgebilanzierung fir das
Referenzjahr 2022 aufgestellt.

Der Bottom-up-Ansatz (auch Multiplikations-
methode genannt) ist eine ausgereifte und in
verschiedenen Forschungsarbeiten und Pilot-
projekten erprobte Methode, um die relevanten
CO,e-Emissionen im Tourismus einer Destination
zu berechnen. Konkret bildet die Methode Emis-
sionen ab, die durch den Verbrauch von Leistun-
gen durch Touristinnen und Touristen entstehen.
Betrachtet werden dabei die vier grofRen Teilbe-
reiche des Tourismus, namlich Mobilitat, Beher-
bergung, Gastronomie und Aktivitaten vor Ort.
Die Methode ist eine Art Lebenszyklusanalyse fur
tourismusspezifische Emissionen.

Insgesamt verursachte der Tourismus in

Mecklenburg-Vorpommern im Jahr 2022 Treib-
hausgasemissionen in Hohe von 2,35 Millionen
Tonnen CO,. (Abb. 2). Der GroRteil der Emissio-
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nen entfiel dabei auf den Bereich der Mobilitat
(ca. 45 Prozent), inshbesondere auf die An- und
Abreise mit dem Pkw (ca. 92 Prozent aller Mobili-
tatsemissionen). Etwas weniger als ein Drittel der
touristischen Emissionen entstanden aus Beher-
bergungsleistungen (ca. 30 Prozent), mit hohen
Anteilen aus dem grauen Beherbergungsmarkt
(ca. 30 Prozent aller Beherbergungsemissionen),
Ferienwohnungen und -hdusern (ca. 20 Prozent)
und Hotels (ca. 26 Prozent). Verpflegungsleistun-
gen erzeugten etwa 17 Prozent aller touristischen
Emissionen und touristische Aktivitaten verur-
sachten knapp 8 Prozent der Gesamtemissionen.

Im Durchschnitt lag der CO,.-Ausstol’ pro Gaste-
tag im Jahr 2022 bei 36,6 kg und war damit um
etwa 50 Prozent emissionsintensiver als der tag-
liche Pro-Kopf-Emissionsausstof in Deutschland.
Insgesamt betrugen die taglichen touristischen
Emissionen im Jahr 2022 das Neunfache des
angestrebten klimavertraglichen Tagesbudgets
eines Menschen, das zur Begrenzung der Erder-
warmung auf 1,5 °C eingehalten werden musste
(vgl. Abb. 3).

Gesamtemissionen 2.350.000 t COoe

Abbildung 2:
COz-FuBRabdruck des
Tourismus in Mecklenburg-
Vorpommern im Jahr 2022

Mobilitat
1.053.000 t CO2

Unterkunft
699.000 t CO2

Verpflegung
408.000t CO2

Aktivitaten
190.000 t CO2e
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Abbildung 3:
Vergleichswerte des
CO,.-FuBabdrucks
(Quellen: Umweltbundes-
amt 2023 & DESTATIS
2023; Atmosfair 2023)

Abbildung 4:
Emissionsentwicklung
2016-2022 (in t CO%)
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36,6 kg CO2e pro Gastetag im Jahr 2022 gesamt entsprechen in etwa:

151 % der téglichen Pro-Kopf-Emissionen in Deutschland im Jahr 2022

24,2 kg pro Person und Tag
36,6 kg pro Person und Tag

893 % des klimavertraglichen Tagesbudgets eines Menschen

4,1 kg pro Person und Tag

36,6 kg pro Person und Tag

Wahrend die prozentualen Anteile der touristi-
schen Teilbereiche Mobilitat, Unterkunft, Verpfle-
gung und Aktivitaten an den Gesamtemissionen
2016 zu 2021 ungefahr gleich ausfielen, zeigen
sich im Jahr 2022 einige Abweichungen, wie in
Abbildung 4 dargestellt ist:

I Vobilitat [ Verpflegung
[ unterkunft Aktivitaten
ca. 2,35 Mio. t
ca. 2,07 Mio. t 8%

4%‘

ca. 1,78 Mio. t

2016 2021 2022
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Der Anteil der Aktivitdten von Ubernachtungs-
und Tagesgasten vor Ort stieg auf das Doppelte
im Jahr 2022 auf nunmehr 8 Prozent. Auch

der Anteil der touristischen Verpflegung an den
Gesamtemissionen fiel mit ca. 17 Prozent hoher
aus als in den vorangegangenen Bilanzierungen.
Dies liegt Uberwiegend an einer nun besseren Da-
tenlage, die erstmals nicht nur auf Schatzungen
beruhte. Die neuen Daten lassen vermuten, dass
in friiheren Bilanzierungen eine Unterschatzung
stattgefunden hat.

Die aufeinander aufbauenden Bilanzierungen in
Mecklenburg-Vorpommern haben gezeigt, wie
wichtig die Konsistenz und Qualitat der Daten ist.
Auch wenn die Methode bereits vielfach erprobt
ist, kénnten die Infor-
mationstiefe noch deutlich erhohen. Vor allem die
aktuell noch genutzten Daten aus Ubergeordne-
ten geografischen Ebenen sowie Durchschnitts-
werte aus nationalen Studien lassen bisher
keinerlei Riickschlisse auf tatsachliche Energie-
verbréuche der lokalen Unterkunfts- und Gastro-
nomiebetriebe bzw. die Realsituation vor Ort zu.
Die Gewinnung von Primar- bzw. Betriebsdaten
aus dem Gastgewerbe ware damit die wichtigste

Stellschraube zur Verbesserung der Datenqualitéat.

Solche betriebsspezifischen Befragungen sind
durch Tourismusorganisationen jedoch kaum

zu leisten. Deswegen sollte der Schulterschluss
mit landesweiten Initiativen wie MVeffizient oder
bundesweiten Akteuren wie KlimaLink gesucht
werden, um dort vorhandene Primardaten ggf.
zu nutzen oder zumindest gemeinsam an einer
Verbesserung der Qualitat von bundesweiten
Emissionsdaten zu arbeiten.
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Wissenschaftsbasierte

Klimaschutzziele

Klimaziele konnen Orientierung bieten in einer
Zeit, in der »Klimaneutralitat« zu einem Werbe-
Slogan wird und sich immer klarer abzeichnet,
dass eine Fortsetzung des quantitativen Wachs-
tums nicht mit dem 1,5-Grad-Klimaziel in Einklang
gebracht werden kann. Klar fundierte Klimaziele
sensibilisieren dagegen fur effektive Klima-
schutzmalinahmen mit klaren Zeithorizonten.
Deswegen wurden nach der Methode der
Science Based Targets (SBT) wissenschaftsba-
sierte Klimaschutzziele fiir den MV-Tourismus
berechnet, die einen effektiven Beitrag zur
Einhaltung des 1,5-Grad-Ziels leisten. Es handelt
sich um wissenschaftlich fundierte Ziele fir eine
Verringerung von Treibhausgasemissionen.

Die Science Based Targets Initiative (SBTi) hat
wichtige Grundprinzipien und Anforderungen fur
das Setzen von wissenschaftsbasierten Zielen
ausgearbeitet, die Orientierung bieten, jedoch
aufgrund der regionalen Perspektive leicht ange-
passt werden mussten, um eine Ubertragbarkeit
auf den Tourismus zu ermaoglichen. Die Anpas-
sungen beziehen sich vor allem auf indirekte
Emissionen, die in der durchgefiihrten Treibhaus-
gasbilanzierung nicht gesondert ausgewiesen
werden kdnnen, aber auf der Basis weiterer
Literatur abgeschatzt werden konnten. Darlber

hinaus wurden

ieljahr fiir die Klimaschutzziele des Landes
Mecklenburg-Vorpommern genutzt.

Laut den durchgeflihrten Berechnungen mussten
die Emissionen des MV-Tourismus vom Basisjahr
2021 ausgehend bis zum Jahr 2030 um

34,5 Prozent reduziert werden, was einer jahrli-
chen Minderung um knapp 4 Prozent entspricht.
Als langfristiges Ziel missten samtliche Emissi-
onen um 90 Prozent reduziert werden, um das
Netto-Null-Ziel nach wissenschaftsbasierter Sicht
zu erreichen.

STRATEGISCHER KLIMASCHUTZ FUR DEN MV-TOURISMUS

In Abbildung 5 sind die jahrlichen Minderungsra-
ten flr die beiden langfristigen Zieljahre 2040 und
2050 dargestellt. Es zeigt sich deutlich der Unter-
schied der beiden Szenarien. Wahrend bei einem
Szenario bis 2050 die jahrlichen Minderungsraten
dber die Jahre fast gleich bleiben, wiirden sie
sich bei einem Szenario bis 2040 nach dem Jahr
2030 verdoppeln. Ein solches Szenario wirde
regulatorische Mallnahmen oder technologische

Spriinge bendtigen, um Ziele einhalten zu konnen.

Andererseits ware es denkbar, dass bereits im
mittelfristigen Zeitraum ambitioniertere Min-
derungsraten erreicht werden koénnten, um die
notwendigen langfristigen Reduktionen etwas
abzufedern.

Laut den Berechnungen werden die Mobilitat und
die Beherbergung im mittelfristigen Zieljahr 2030
die Emissionen weiterhin dominieren. Mobilitat
wird wie bisher den grofRten Anteil der Emissio-
nen ausmachen. Es zeigt sich, dass insbeson-
dere die direkten Emissionen (Energiebezug)
beim Gastgewerbe grolRe Minderungspotenziale
besitzen, die ggf. in der Realitdat noch hoher sein
konnten als in diesen eher theoriegeleiteten Be-
rechnungen. Zudem wird ersichtlich, wie enorm
die Spriinge vom mittelfristigen bis zum langfris-
tigen Zieljahr sind, insbesondere beim Zielszena-
rio bis 2040.

Insgesamt stellt die Erreichung der wissenschaft-
lich basierten Zielsetzungen flr den Tourismus in
Mecklenburg-Vorpommern eine grolte Herausfor-
derung dar, insbesondere aufgrund des sektor-
Ubergreifenden und raumlich differenzierten
Charakters der Tourismusbranche. [ElTau 5

lichst schnelle und sehr ambitionierte Anstren-
gung zur Emissionsminderung ist geboten, um
im Einklang mit den globalen und landesweiten

Zielsetzungen zu sein.
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Abbildung 5:
Reduktionspfad mit jahr-
lichen Reduktionszielen
bis zu den Jahren 2040
(hellere Farbabstufung)
bzw. 2050 (dunklere
Farbabstufung)

) Jahre
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Abbildung 6:
Zielszenarien, unter-
teilt nach Tourismus-
segmenten

Langfristige Zieljahre 2040
bzw. 2050

Gesamt

Scope 1&2
—

Scope 3
—
Jahre
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Die errechneten, wissenschaftsbasierten Ziel-
stellungen geben noch keine Auskunft Gber die
tatsachliche Machbarkeit von Treibhausgasmin-
derungen. Dies ist jedoch notwendig, um dar-
stellen zu konnen, inwiefern die Ziele realistisch
umgesetzt werden konnen und welche Schritte
notig sind, um Ambitionen des Klimaschutzes
gegebenenfalls weiter zu verstarken.

Daher wurde im nachsten Schritt ein Szenario
errechnet, das die bisherigen Entwicklungen

der Treibhausgasemissionen bis auf das Jahr
2050 hochrechnet und somit Lucken zwischen
der notwendigen Einsparung und der bisherigen
Entwicklung aufzeigen kann (Business-as-usual-
Szenario).

Laut den Berechnungen wiirden die Emissionen
im Business-as-usual-Szenario weiter ansteigen:
Bis zum Jahr 2030 wiirde es zu einem Anstieg
um insgesamt 5 Prozent kommen und bis zum
Jahr 2040 wirden die Emissionen um 11 Prozent
hoher liegen als im aktuellen Referenzjahr 2022.

STRATEGISCHER KLIMASCHUTZ FUR DEN MV-TOURISMUS

Klimaschutz-Szenarien
‘ur das Urlaubsland
Mecklenburg-Vorpommern

Die Emissionen fur touristische Aktivitaten und
Beherbergung wirden bereits nach diesem
Szenario zurtickgehen. Bei beiden Bereichen
resultiert dies aus den bisherigen verbesserten
Emissionsintensitaten, also den gesunkenen rela-
tiven Emissionen pro Aktivitat bzw. pro Ubernach-
tung, die trotz eines leichten Volumenwachstums
zu einem Rickgang der Emissionen fuhren.

Problematisch sind die derzeitigen Entwicklun-
gen der Bereiche Mobilitat und Gastronomie. In
der Gastronomie reichen die prognostizierten
Rickgange der Emissionsfaktoren aufgrund von
Effizienzgewinnen und dem erhohten Einsatz
von erneuerbaren Energien nicht aus, um das
Wachstum — insbesondere aus dem Tagestou-
rismus — aufzufangen. Dies liegt einerseits an
der recht hohen Inanspruchnahme von gastrono-
mischen Leistungen des Tourismus in Mecklen-
burg-Vorpommern und andererseits an dem in
Deutschland insgesamt emissionsintensiven
Speisenangebot aufgrund des hohen tierischen
Speisenanteils, was hohe Emissionen zur

Folge hat.
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Im Mobilitatsbereich wiirden die Emissionen laut
dem Szenario bis zum Jahr 2030 um weitere

22 Prozent ansteigen und bis zum Jahr 2040 wr-
de dieser Anstieg insgesamt 40 Prozent betragen.
Dies liegt am weiterhin dominierenden Pkw-Anteil
bei den An-und Abreisen und den bisher sehr ge-
ringen Ruckgangen von CO,-Emissionen pro Kilo-
meter bei Pkw-Fahrten. Auf der Basis der letzten
10 Jahre wurde zudem fur die Entwicklung der
Tagesreisen ein weiterer Anstieg prognostiziert.
Dieses Wachstum wiirde auch zum Anstieg von
Emissionen beitragen, da hier bisher ebenso die
Pkw-Anreisen dominieren. Laut den Berechnun-
gen wurde der Mobilitatsbereich im Jahr 2040
insgesamt 56 Prozent aller tourismusinduzierten
Emissionen ausmachen.

Bei der Gegenuberstellung von wissenschaftsba-
sierten Zielformulierungen und dem Business-as-
usual-Szenario werden die Handlungsnotwendig-
keiten offensichtlich (Abb. 8):

So wirde allein der Emissionsanteil des Mobili-
tatsbereichs mit den prognostizierten Steigerun-

2022/2040 2045

+11% +0,6 % p.a.

+0,6 % p.a.

Mobilitat

Beherbergung

Gastronomie

2035
2040

gen bereits im Jahr 2028 samtliche angestrebten
Emissionen ausmachen. Auch das Beherber-
gungssegment wirde bei einem Netto-Null-Ziel
bis zum Jahr 2050 die angestrebte Gesamtemis-
sionshohe spatestens im Jahr 2041 erreichen;
bei einem Netto-Null-Ziel bis 2040 wiirden die
Emissionen des Beherbergungssegments bereits
im Jahr 2035 samtliche angestrebten touristi-
schen Jahresemissionen ausmachen. Ahnliches
gilt flir den Gastronomiesektor: Hier wirden die
Emissionen aus gastronomischen Dienstleis-
tungen im Jahr 2043 samtliche angestrebten
touristischen Emissionen ausmachen; bei einem
Netto-Null-Ziel bis 2040 wirde die Grenze bereits
im Jahr 2037 erreicht werden.

Zusammenfassend muss festgehalten werden,

dass die derzeitigen Emissionsentwicklungen des

Tourismus nicht mit den wissenschaftsbasierten
Zielformulierungen vereinbar sind. Die bisherigen
Entwicklungen ermaoglichen keine ausreichenden
Emissionsriickgange, weder nach wissenschafts-
basierten Zielen noch den landesweiten Zielfor-
mulierungen.

2045

Abbildung 7:
Business-as-usual-
Szenario der touris-
musspezifischen
Emissionsentwicklungen
in Mecklenburg-
Vorpommern

+08%pa *20%
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Abbildung 8:

Business-as-usual-
Szenario und Ziel-

formulierungen
gegeniibergestellt
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Jahre

Bewertung von tourismus-
relevanten landesweiten und
regionalspezifischen
Klimaschutzambitionen

Sowohl die Treibhausgasbilanzierungen als auch
die Szenarien sind Ergebnisse einer historischen
Emissionsentwicklung. Die Notwendigkeit eines
ambitionierten Klimaschutzes ist jedoch bereits
seit vielen Jahren auch im tourismuspolitischen
und tourismusplanerischen Kontext erkannt und
gilt als ein wichtiger strategischer Schwerpunkt
fur die Zukunft. So existieren eine Reihe von
Planungen, Strategien und Konzepten im Land
Mecklenburg-Vorpommern und auch in dessen

STRATEGISCHER KLIMASCHUTZ FUR DEN MV-TOURISMUS

Teilregionen, die eine Umsetzung des bundeswei-

ten und landesweiten Klimaschutzziels anstreben.

Um aktuelle und zukinftige Planungen in die stra-
tegischen Klimaschutziberlegungen einbeziehen
zu konnen, wurden tourismusspezifische Kon-
zepte und Strategien evaluiert. Es wurde gepruft,
welche Malinahmen geplant sind, wie sie sich
auf den Tourismus auswirken und wie konkret die
Malnahmen in ihrer Umsetzung sind.

Die Analysen ergaben, dass bereits zahlreiche
Studien zum Klimaschutz fur den landesweiten
Tourismus relevant sind, jedoch nur selten einen
klaren Tourismusbezug aufweisen oder spezifi-
sche landespolitische Zielsetzungen verfolgen.

Tourismusspezifische Strategien binden Klima-
schutz noch nicht als Handlungsschwerpunkt in
geplante Mallnahmen ein und beschreiben auch
noch keine Ziele der Klimaneutralitat. Es werden
auch keine Handlungsnotwendigkeiten formu-
liert. Tourismusakteure wissen aktuell nicht, wo
sie anfangen konnen und welche Strategien bzw.
Malnahmen zielfUhrend sind. Insgesamt fehlt
ein systematischer Ansatz eines strategischen
Klimaschutz-Managements fiir das Urlaubsland
Mecklenburg-Vorpommern.

Bei einer detaillierten Betrachtung der landeswei-
ten und regionalen Konzepte bleibt offen, inwie-
fern darin formulierte Malinahmen in der Lage
sind, die notwendigen Emissionsminderungen
fur den Tourismus zu erreichen. Eine quantita-
tive Abschatzung der Minderungspotenziale ist
nicht moglich; einerseits, weil bei der Mehrheit
der Malnahmen keine konkreten Minderungs-
ziele benannt werden, und andererseits, weil

die Umsetzung vieler MalRnahmen »auch« den
Tourismus, neben anderen Wirtschaftsbereichen,
betrifft. Viele der in den Konzepten aufgelisteten
Aspekte — insbesondere die Mobilitat — konnen
einen positiven Einfluss auf die Klimaschutzbe-
strebungen im Tourismus haben, wenn sie die
Bedarfe und Notwendigkeiten tourismusspezi-
fischer Belange abdecken. Ist dies nicht der Fall,
so konnten die Klimaschutzwirkungen deutlich
geringer ausfallen. Dieser Querschnittscharakter
erschwert es, konkrete Aussagen Uber das Errei-
chen von Klimaschutzzielen zu treffen.

Daruber hinaus sind viele Klimaschutzmafnah-
men von weiteren Ubergreifenden politischen
Entscheidungen abhangig, die entweder lan-
despolitisch oder bundespolitisch getroffen
werden und von denen der Tourismus direkt oder
indirekt betroffen ist. Die derzeitige Dynamik

der Klimaschutzgesetzgebung auf Landes- und
Bundesebene erschwert die Formulierung von
Prognosen der Klimaschutzwirkung der in den
Konzepten beschriebenen Malinahmen.

Insgesamt kann davon ausgegangen werden,

dass die aktuellen Klimaschutzbestrebun-|

gen nicht ausreichen, damit die Tourismus-

erreicht oder die wissenschaftsbasierten Ziel-|
Mégliche Ausnahmen bilden
die beiden Bereiche touristische Mobilitat vor Ort
und touristische Aktivitaten, die bei der Umset-
zung der identifizierten MalRnahmen durchaus
die Minderungsziele erreichen konnten. Eine
detaillierte Prognose ist jedoch auch hier nicht
moglich.

STRATEGISCHER KLIMASCHUTZ FUR DEN MV-TOURISMUS
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DES MV-TOURISMUS

Die vorangegangenen Analysen machen deutlich,
dass der Tourismus in Mecklenburg-Vorpom-
mern groRere Anstrengungen bei der Umsetzung
eines ambitionierten Klimaschutzes unterneh-
men muss. Vor allem im Gastgewerbe existieren
groRere Hebel fir KlimaschutzmalRnahmen, die
sowohl die angestrebten Ziele erreichbar machen
konnen als auch direkt von den touristischen
Unternehmen steuerbar und umsetzbar sind.
Andere Segmente, insbesondere der Mobilitats-

STRATEGISCHER KLIMASCHUTZ FUR DEN MV-TOURISMUS

SIEBEN-PUNKTE-PLAN FUR EINEN
STRATEGISCHEN KLIMASCHUTZ
__DES MV-TOURISMUS_

bereich, konnen nur in einem sehr geringen Mal}
durch die touristischen Unternehmen verantwor-
tet werden, was die Aufstellung von umsetzbaren
Malnahmen in diesem Konzept erschwert.
Deshalb fokussieren wir uns in diesem Kurzbe-
richt auf die nachfolgenden sieben Punkte, die
Impulse fUr einen strategischen Klimaschutz fiir
den MV-Tourismus bis zum Jahr 2030 liefern und
insbesondere das Gastgewerbe sowie tbergeord-
nete strategische Bereiche in den Fokus nehmen.

Foto: TMV/Tiemann

1. Bekenntnis zu einem
tourismusspezifischen Klimaziel

Wir als Tourismuswirtschaft bekennen uns zu
den Klimaschutzzielen des Landes und des
Bundes und wollen unsere Ambitionen sichtbar
darstellen.

reich nur in einem sehr geringen Maf durch die
touristischen Unternehmen verantwortet werden.
Darlber hinaus sollten sich alle Teilregionen zu
diesen Zielen bekennen und ggf. eigene noch
spezifischere Zielsetzungen fir ihre Destinatio-
Die hier erstellten wissenschaftsbasierten Zielset- nen formulieren.
zungen machen deutlich: Der MV-Tourismus mit
den Kernsegmenten des Gastgewerbes und den
touristischen Aktivitaten will die Klimaneutralitat
im Einklang mit den landesweiten Zielsetzungen
bis zum Jahr 2040 erreichen. Bis zum Jahr 2030
streben wir an, die Emissionen des MV-Touris-
mus gegenuber dem Jahr 2021 um 35 Prozent zu
reduzieren.

Damit setzen wir einerseits ein Statement nach
innen, um touristischen Akteuren Orientierung
hinsichtlich eines zielgerichteten Klimaschutzes
zu geben, und andererseits verbreiten wir die Bot-
schaft nach auRen, dass der Tourismus als sehr
relevanter Wirtschaftsfaktor flir Mecklenburg-
Vorpommern seinen notwendigen Beitrag zum
Klimaschutz leistet und hierzu auch verstarkt und
aktiv in Entscheidungsprozesse eingebunden
werden sollte.

Parallel werden wir die einzelnen Tourismusseg-
mente gesondert aufflihren, insbesondere da
die Klimaschutzanstrengungen im Mobilitatsbe-

Umsetzungsschritte/Meilensteile

MaBnahmenbereich Mafnahmenumsetzung

Abstimmung des landesweiten
tourismusspezifischen Klimaschutzziels bis 1 Jahr
2030 und 2040

® Abstimmung des formulierten Klimaziels mit
landesweiten und regionsspezifischen Interessens-
vertretungen

Formulierung von segmentspezifischen ® Abgleich der segmentspezifischen Zielformulie-
Klimaschutzzielen bis 2030 und 2040 und 1 Jahr rungen mit den landesweiten Sektorzielen, wenn
Orientierung/Verweis auf die Sektorziele des moglich
Landes, insbesondere im Verkehrsbereich
® Konkretisierung des landesweiten tourismus-
spezifischen Klimaziels um segmentspezifische
Ziele

STRATEGISCHER KLIMASCHUTZ FUR DEN MV-TOURISMUS 17
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2. Kontinuierliches und
verbessertes Monitoring und
Reporting von tourismusspezi-
fischen Treibhausgasemissionen

Um den Erfolg der umgesetzten Malinahmen
Uberprufen zu kdnnen, bendtigen wir eine konti-
nuierliche Messung der tourismusspezifischen
Klimawirkungen, die auch Veranderungen maog-
lichst realitatsnah abbilden kann.

Ein weiterer wichtiger Aspekt hierbei ist die Schaf-

fung von Anreizen und Rahmenbedingungen zum
Teilen von relevanten Daten und Best Practices
der Emissionsermittlung bei touristischen
Unternehmen. Betriebe sollten dazu befahigt

werden, ihre betriebsspezifischen Emissionen
zu ermitteln und maoglichst fir eine gemeinsame
Datenbank (anonym) fiir eine destinationsweite
Aggregation weiterzugeben.

Im Zuge des Monitorings sollte die Erreichung
der Klimaschutzziele regelmaRig gepruft und das
Business-as-usual-Szenario aktualisiert werden.
Dies wiirde zur qualitativen Einschatzung der
Klimaschutzbestrebungen beitragen.

Umsetzungsschritte/Meilensteile

MafRnahmenbereich MafBnahmenumsetzung

Kooperation mit MVeffizient zur
Erhebung von Daten aus dem 1-2 Jahre
THG-Bilanztool ecocockpit

® Nutzbarmachung von THG-Bilanzierungs-Tool fiir
Tourismusbranche

® Einflihrung und Schulung im Umgang mit THG-Bilan-
zierungs-Tool, um Unternehmen zu unterstitzen, ihre
Emissionen zu messen und zu reduzieren

Uberprifung der gesetzten
Klimaschutzziele und des 2-5 Jahre
Klimaschutz-Szenarios

® RegelmaRige tourismusspezifische THG-Bilanzierung fur
das Land Mecklenburg- Vorpommern und die Teilregionen
alle 2-3 Jahre und mit Echtdaten aus dem ecocockpit

® Frstellung eines neuen landesweiten Tourismus-Satelliten-
kontos inkl. tourismusspezifischer Emissionen nach
international anerkannter Methodik alle 5 Jahre

Kooperation mit

Statistischem Landesamt durchgehend

® Gemeinsames Datenset: Entwicklung einer abgestimmten
Datenbasis fir die Erhebung von statistischen Kennziffern,
welche zur Erfolgskontrolle von KlimaschutzmalRnahmen
in der Tourismusbranche regelmafig und reprasentativ
erhoben und einem Monitoring zugefihrt werden kénnen

STRATEGISCHER KLIMASCHUTZ FUR DEN MV-TOURISMUS

3. Einbindung des Klimaschutz-
engagements in Strategien

und Konzepte

Klimaschutz ist Teil eines ganzheitlichen Nach-
haltigkeitsmanagements, das wiederum in das
strategische Tourismusmanagement eingebettet
ist. Die Landestourismuskonzeption definiert
Nachhaltigkeit bereits als Strategiefeld und
Maxime flir den Tourismus in Mecklenburg-Vor-
pommern. Wir haben in den letzten Jahren mit
dem Modernisierungssprint den Leitsatz »Nach-
haltigkeit ist unser Weg zur Qualitat« etabliert und
diverse strategische Handlungsfelder definiert. Es
ist nun Zeit, dass Klimaschutz in die Fortschrei-
bung des Landestourismuskonzepts integriert
wird, indem wir die Klimaschutzzielsetzung
formulieren und zukunftige Strategiefelder nach
deren Klimaschutzbeitrag prufen bzw. sicherstel-
len, dass sie nicht in Konflikt dazu stehen.

Gleiches gilt fir die Marktstrategien, die wir noch
starker in Verbindung mit deren Klimaschutzwir-
kung ausrichten werden. So prifen wir kritisch
die Vermarktung von Flugreisen und Marketing-
aktivitaten fur Fernmaérkte, inwiefern sie kontra-
produktiv zu den Klimaschutzbestrebungen
sind. Ebenso sind Vermarktungsaktivitaten so zu
konzipieren, dass sie auf Klimaschutz einzahlen,
indem bspw. Mallnahmen zur Erhohung der Auf-
enthaltsdauer, zur Lenkung des Tagesreisentou-
rismus, zur Saisonverlangerung und zur regiona-
len Wertschopfung weiterhin umgesetzt werden.

Die Koordination und Bearbeitung von Klima-
schutz im Tourismus bendtigt auch personelle
Kapazitaten. Die Thematik ist komplex und
braucht Know-how und Engagement. Daher
streben wir an, im Tourismusverband Mecklen-
burg-Vorpommern auch personelle Kapazitaten
fur den Bereich Klimaschutz kontinuierlich zur
Verfligung zu stellen.

des Urlaubslandes MV beriicksichtigen.

Wichtig ist stets eine kombinierte Betrachtung
der tourismusspezifischen Ausrichtung mit
tourismusunabhangigen Akteurskreisen und
Klimaschutzkonzepten, die das Klimaschutzen-
gagement der Tourismusbranche beeinflussen

STRATEGISCHER KLIMASCHUTZ FUR DEN MV-TOURISMUS
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konnen. Tourismus ist abhangig von bestehen-
den Infrastrukturen, die die Tourismusverantwort-
lichen zum GroRteil nicht selbst planen, steuern
oder finanzieren bzw. unterhalten. Gerade beim
Verkehr kdnnen noch enorme Potenziale genutzt
werden, insbesondere im Sinne einer vernetzten,
intermodalen und nahtlosen touristischen Mobi-
litat. Strallen, Schienen und Wegeinfrastrukturen
pragen beispielsweise die touristische Mobilitat
zum Reiseziel und vor Ort. Daher ist es essenziell,
dass touristische Erfordernisse berlcksichtigt
werden, wenn Infrastrukturplanungen und Raum-
ordnungsstrategien aufgestellt werden, gerade
auch, wenn es um klimafreundliche Mobilitatsal-
ternativen geht. Touristen und Touristinnen haben
bestimmte Mobilitatsanspriiche hinsichtlich

der Erreichbarkeit, der Nutzungsfrequenzen und
auch der Erlebnisorientierung von Infrastrukturen.
Werden touristische Belange einbezogen, konnen
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zusatzliche positive Effekte fUr die allgemeine
offentliche Mobilitatsnutzung erzeugt werden.
Die Win-win-Effekte sollten daher bei bedarfsge-
rechten Infrastrukturplanungen noch starker in
den Vordergrund gertickt werden.

Neben Mobilitatsaspekten braucht es auch

einen starkeren Fokus auf klimafreundliche
Digitalisierungsprozesse in den Bereichen
Gebdudemanagement, Energiemanagement

und Besuchermanagement, da diese grol3e
Emissions-Einsparhebel in den nachsten Jahren
besitzen. Eine konkrete Mallnahmenausgestal-
tung ware gemeinsam mit weiteren landesweiten
und regionalen touristischen Akteurinnen und
Akteuren zu konzipieren.

Umsetzungsschritte/Meilensteile

MafBnahmenbereich MaBnahmenumsetzung

Strategische Ausrichtung des Landestourismus
im Hinblick auf Klimaschutz 1-2 Jahre

® Bericksichtigung von Klimaschutz bei der

Fortschreibung der Landestourismuskonzeption

Erweiterung der strategischen Ausrichtung
des TMV um Klimaschutz 1-2 Jahre

Uberprifung aktueller Marktstrategien des
Tourismusmarketings auf deren Emissionswirkung

Vermehrte Vermarktungsaktivitaten zur Erhohung
der Aufenthaltsdauer und der Saisonverlangerung

Schaffung von kontinuierlichen personellen
Kapazitaten im TMV fir den Bereich Klimaschutz

Einbindung von Klimaschutz in destinations-

weite Strategien und Konzepte durchgehend

Berticksichtigung von Klimaschutz im Destinations-
management des Urlaubslandes MV

Austausch mit lokalen und regionalen Akteurinnen
und Akteuren bei der Aufstellung von strategischen
Handlungsfeldern in Destinationskonzepten

BerUcksichtigung tourismusspezifischer
Bedarfe bei einer klimafreundlichen Infrastruk-
tur- und Raumordnungsplanung im Land und
den Regionen

durchgehend

Regelmalige Abstimmungen und Austausch mit
Infrastrukturverantwortlichen, Verkehrsplanungen,
Raumordnungsplanungen etc.

Initiierung von weiteren Mobilitatsprojekten, die eine
umweltfreundliche Mobilitat vor Ort zum Ziel haben
und die Interessen der Wohnbevdlkerung mit touris-
tischen Bedarfen verbinden

Weiterentwicklung
klimafreundlicher
Digitalisierungsprozesse

durchgehend

Ausarbeitung eines strategischen Ansatzes fiir
beschleunigte Digitalisierungsprozesse im Sinne des
Klimaschutzes flr touristische Betriebe

® Fokussierung auf bestimmte Potenzialbereiche wie

Verkehr, Gebaude, Energie und Besucherlenkung
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4. Unterstutzung von

Eine Dekarbonisierung des Tourismus in Meck-
lenburg-Vorpommern wird nur funktionieren,
wenn touristische Betriebe in die Klimaschutz-
bestrebungen eingebunden sind. Es gibt zwar
bereits eine Vielzahl an Leitfaden und Unterst(it-
zungshilfen zu Klimaschutz in Unternehmen, die
aber zumeist nicht tourismusspezifisch sind,
keinen KMU-Fokus haben oder auf Englisch
veroffentlicht sind.

Wir als Branche bendtigen Hilfestellungen und
Losungen, die auf uns zugeschnitten sind und
zum Handeln anregen. Sie knnen in Kooperation
mit landesweiten Institutionen wie der LEKA oder
dem Klimaschutzministerium erarbeitet werden
oder ggf. sogar in Zusammenarbeit mit anderen
Landesmarketingorganisationen, im Rahmen der
Exzellenzinitiative Nachhaltige Reiseziele oder
auch als Forderprojekt bspw. im Rahmen des
LIFT-F6rderprogrammes des Bundeswirtschafts-
ministeriums.

Ein Pilotprojekt konnte Betriebe dabei unterstut-
zen, eigene Klima-Aktionsplane aufzustellen,
indem sie ihre Emissionsquellen identifizieren
und messen, Einsparpotenziale abschatzen und
Wege zur Dekarbonisierung finden sowie ihre
Risiken der Klimawandelfolgen ermitteln. Die
Unterstitzung kann mit konkreten Betriebs-Coa-
chings, Beratungsdienstleistungen und Weiterbil-

STRATEGISCHER KLIMASCHUTZ FUR DEN MV-TOURISMUS

‘ourismusbetrieben bei der
Umsetzung eigener
Klimaschutzaktivitaten

dungsformaten begleitet werden, moglichst in Zu-
sammenarbeit mit bestehenden Institutionen und
schon aktiven Energieberatungen. Good Practi-
ces konnen als Botschaftergruppe innerhalb der
Branche agieren, indem erfolgreiche nachhaltige
Praktiken geteilt werden und zur Nachahmung
anregen. Die Erstellung einer allgemeingtiltigen
Netto-Null-Roadmap kann als Leitfaden fur die
gesamte Branche dienen und konkrete Wege zur
Klimaneutralitat flir Tourismusbetriebe aufzeigen.

Wichtig ist, dass entsprechende Hilfsmittel leicht
anwendbar sind, dass sie motivierend wirken und
dass ggf. auch Belohnungen oder Mehrwerte
erzeugt werden. Diese konnten Vermarktungsvor-
teile, Beratungsleistungen oder sonstige Vorteile
sein. Mithilfe von Austauschformaten, Vernet-
zungsaktivitaten und durch das Teilen von guten
Erfahrungen und Beispielen konnen wirkungs-
volle Anreize gegeben werden, die es vor allem
Kleinst- und Kleinbetrieben ermaoglichen, einfache
MaRnahmen umzusetzen.

Umsetzungsschritte/Meilensteile

MafBnahmenbereich MaBnahmenumsetzung

Umsetzung eines Pilotprojekts zur Entwicklung
von Klimaschutzmalnahmen fur Tourismus-
betriebe

3-4 Jahre

® Aufstellung einer Pilotgruppe von Tourismus-

betrieben

® \Weiterbildung von Fachpersonen flir die Energie-

effizienzberatung hinsichtlich spezifischer Anforde-
rungen der Tourismusbranche

Unterstiitzung von Betrieben, ihre Emissionen zu
messen und zu reduzieren

Ableitung von Klimaschutzplanen mit konkreten
Umsetzungsmalinahmen fir die Akteure der Pilot-

gruppe

Coaching und Beratung zur Malinahmenumsetzung
aus den Klimaschutzplanen

Erstellung einer allgemeingtltigen Netto-Null-
Roadmap fur die Tourismusbranche

1-2 Jahre

Nutzbarmachung der Erkenntnisse aus dem
Pilotprozess

Umsetzung von
Verbreitungsmalnahmen

1-3 Jahre

Etablierung der Good Practices als Botschafter
innerhalb der Branche

Schaffung von Vernetzungs- und Austauschforma-
ten fur Tourismusbetriebe, um Klimaschutz in die
Praxis zu Uberfihren

Erstellung eines CO,-Rechners fiir Gaste
Erarbeitung eines Leitfadens fiir die Kommunikation

von Klimaschutz und Nachhaltigkeit nach aullen
(B2C)
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5. Unterstutzung bei betrieblichen
Investitionen in Klimaschutz
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Insbesondere klein- und mittelstandische Unter-
nehmen, die den Tourismus in MV dominieren,
konnen nicht immer grofRe Ad-hoc-Investitionen
in Klimaschutz tatigen. Sie bendtigen finanzielle
Unterstiitzung durch Forderinstrumente, die ih-
nen Investitionsperspektiven schaffen. Eine spezi-
fische Forderung fir Klimaneutralitat im Touris-
mus existiert nicht; Klimaschutz im Tourismus
ist vielmehr in sehr unterschiedlichen Zusam-
menhéangen berlcksichtigt, wie in Programmen
zur Gebaudesanierung, Infrastrukturentwicklung
oder Kompetenzforderung. Dies erschwert nicht
selten den Zugang zu Forderungen fiir Betriebe,
die nicht erprobt in der Erstellung von Fordermit-
telantragen sind.

Daher ist es wichtig, Fordermoglichkeiten zu
die spezifischen Rahmenbe-
dingungen zu kommunizieren und sie somit
leichter zuganglich zu machen. AuRerdem sollten
Hilfestellungen fir passende Antragstellungen
gegeben und Informationen vermittelt werden,
wie tourismusunabhangige Forderprogramme
genutzt werden konnen.

Unabhangig von Forderungen kann der Zugang
zu klimaschutzrelevanten Finanzierungsmaoglich-
keiten fur Tourismusbetriebe erleichtert werden,
indem direkte Kontakte hergestellt, Partnerschaf-
ten und Austausche mit anderen Beteiligten ange-
regt und Informationen hierzu leicht verstandlich
aufbereitet werden. Als zentraler Akteur ist hier
MVeffizient hervorzuheben.

Umsetzungsschritte/Meilensteile

MaBnahmenbereich MaBnahmenumsetzung

Schaffung von Partnerschaften und

® Ftablierung einer engen Zusammenarbeit mit

Kollaborationen mit Expert*innen zum Thema 1 Jahr MVeffizient

Finanzierung & Forderung
Identifikation und Bildung von Partnerschaften mit
weiteren Beteiligten

Zusammenstellung zu aktuellen Forder- Aufbereitung von Informationen zu Rahmen-

moglichkeiten fir Tourismusbetriebe 1-2 Jahre bedingungen von Forderprogrammen, Antrags-
verfahren und sonstigen Informationen, die fir die
Nutzung von Forderprogrammen relevant sind — in
Zusammenarbeit mit Partnern
Informationsaufbereitung zu Finanzierungsmog-
lichkeiten fir Investitionen in klimaschutzrelevante
Malnahmen — in Zusammenarbeit mit Partnern

Entwicklung einer tourismusspezifischen Prufung der Etablierung einer Forderlinie zu

Klimaschutzforderung 2-3 Jahre Klimaschutz fir Tourismusbetriebe

STRATEGISCHER KLIMASCHUTZ FUR DEN MV-TOURISMUS

25



26

6. Emissionsarmer Individual-
verkehr bei der An- und Abreise
sowie Verlagerung von
Tourismusmobilitat auf umwelt-
freundliche Verkehrsmittel

Emissionsminderungen bei der touristischen An-
und Abreise sind eine dringende Notwendigkeit.
Gleichzeitig sind die Handlungsspielraume von
Tourismusverantwortlichen begrenzt, da wir nur
einen geringen Einfluss auf magliche Lenkungs-
malnahmen haben. Wir kdnnen auf Notwendig-
keiten bei politisch Verantwortlichen auf Regio-
nal-, Landes- und ggf. Bundesebene hinweisen
sowie Informationen geben und Anreizinstrumen-
te etablieren.

Um die notwendigen Emissionsminderungen im
Verkehrsbereich erreichen zu konnen, braucht
es ambitionierte Planungen, Marktanreize und
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gesetzliche Rahmenbedingungen, die nicht
von der Tourismusbranche in Mecklenburg-
Vorpommern ausgehen konnen.

Daher regen wir an, auch in den kommenden
Jahren Anstrengungen zu unternehmen, die
touristische Mobilitét vor Ort mit OPNV mdg-
lichst nach touristischen Bedarfen weiterzu-
entwickeln und parallel dazu Anreize fir eine
Anreise mit umweltfreundlichen Verkehrs-
mitteln zu geben.

Die Elektrifizierung des Individualverkehrs
wird auch fur den Tourismus ein entschei-
dendes Element der Emissionsminderung in
den kommenden Jahren sein. Hierflr werden
Kommunikationsmalnahmen zuktlinftig auch
die Anreise mit Elektrofahrzeugen darstellen
mussen. Darlber hinaus konnten Anreize fur
eine Anreise mit E-Fahrzeugen vonseiten der
touristischen Unternehmen gesetzt werden.

Ein weiterer wichtiger Aspekt ist die touris-
musspezifische Ausgestaltung der offentli-
chen Ladeinfrastrukturen mit erneuerbarer
Stromzufuhr. Tourismusbedarfe sollten hier
einbezogen und langfristig geplant werden,
was auch die Standortwahl und die Zahl der
Ladesdaulen beinhaltet. Zudem braucht es
eine konsistente Informationsaufbereitung zu
den Ladestellen und der Art der Stromzufuhr.
Auch die Gastekommunikation hinsichtlich
einer allgemeinen Sicherstellung von aus-
reichenden Lademaglichkeiten gilt es zu
verbessern.

Die vermehrte Nutzung des OPNV und anderer,
emissionsfreier Bewegungsformen wird bereits
seit vielen Jahren als Strategie fir eine klima- und
umweltfreundliche touristische Mobilitat angese-
hen. Trotz vieler Bemiihungen und Uberlegungen
gelingt es jedoch bislang nicht, den Anteil der

An- und Abreisen mit solchen Verkehrsmitteln
deutlich zu erhohen; auch im Jahr 2022 lag der
Anteil der Bahn-Anreisen bei lediglich 8,5 Prozent.
Die touristische Anreise steht in einem direkten
Verhaltnis zur Ausgestaltung der Mobilitat vor
Ort. Je einfacher und realistischer ein autofrei-

er Aufenthalt vor Ort eingeschatzt wird, desto
wahrscheinlicher ist eine Anreise mit 6ffentlichen
Verkehrsmitteln. Daher sollten auch in den kom-
menden Jahren Anstrengungen unternommen
werden, die touristische Mobilitat vor Ort mit

Umsetzungsschritte/Meilensteile

OPNV méglichst nach touristischen Bedarfen
weiterzuentwickeln und parallel dazu Anreize zu
geben. Wir wirden es begrifien, wenn mittels
kombinierter Mallnahmen und Anstrengungen
verschiedener Beteiligter der Anteil der touristi-
schen Bahn-Anreisen bis 2030 auf 25 Prozent
erhoht und der Pkw-Anteil somit entsprechend
auf 65 Prozent reduziert werden konnte.

Hierflir ware ein Mallnahmenmix notwendig, der
sowohl eine Zunahme von Direktverbindungen
aus dem Fernverkehr, auf touristische Bedurfnis-
se zugeschnittene Infrastrukturen und Informa-
tionsaufbereitung als auch eine Vereinheitlichung
und Kostenreduktion von Tarifen einbeziehen

musste.

MafBnahmenbereich MaBnahmenumsetzung

Touristische Interessensvertretung bei politisch

® \/erbreitung der touristischen Bedarfe einer umwelt-

Verantwortlichen durchgehend und klimafreundlichen Mobilitadtsausgestaltung
Elektrifizierung des Individualverkehrs ® Ausrichtung der Kommunikationsmaflnahmen auf
1-2 Jahre Anreise mit Elektrofahrzeugen (z. B. Bildmaterial,
Botschaften)
® Anreize fUr eine Anreise mit Elektrofahrzeug
Ausbau der offentlichen Ladeinfrastruktur mit ® Sicherung einer Abdeckung touristischer Bedarfe bei
erneuerbarer Stromzufuhr durchgehend Planungen

® ftablierung von offentlichen Ladesaulen an touris-
tischen POls und in der Nahe von Beherbergungs-
betrieben

® Bereitstellung von Informationen zu ausreichenden
LLademoglichkeiten vor der Reise sowie den Moglich-
keiten des Ladens mit erneuerbaren Energien
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MafBnahmenbereich Zeithorizont MaBnahmenumsetzung

Zunahme der Direktverbindungen aus dem
Fernverkehr 2-5 Jahre

® Touristische Interessensvertretung bei
Entscheidungsgremien

Auf touristische Mobilitat zugeschnittene
Infrastrukturen und Informationen 2-5 Jahre

® \/ernetzung von On-Demand-Angeboten und
Services

® Durchgangige, bedarfsgerechte und sichere Rad-
und Wandernetze

® Frrichtung multimodaler Mobilstationen

® |nfrastrukturen zur Vereinfachung der Kombination
von MIV und Fahrrad zum OPNV

® \/ereinheitlichung und Vereinfachung von
Fahrplanauskiinften

® Bessere Information der Tourist*innen tber
bestehende Mobilitatsangebote vor Ort

® Fahrkartenverkauf in Online-Kanélen und durch
touristische Betriebe

® Angebotsverdichtung bei OPNV und SPNV,
insbesondere in der Saison

® \/ernetzung von Akteur*innen

Vereinheitlichung und Kostenreduktion der

Tarife

2-5 Jahre

® Finheitlicher Landestarif, Wegfall von Tarifgrenzen

® kostenfreie Mobilitatskarten fur Tourist*innen
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/. Positive und ehrliche
Klimaschutzkommunikation

Die Ambitionen und der Weg hin zur Klimaneutra-
litat des MV-Tourismus sollte mit einer klaren und
ehrlichen Komnmunikation gegentber Touristen
und Touristinnen sowie anderen Akteursgrup-
pen begleitet werden. Wichtig ist, dass wir ein
positives Narrativ schaffen und der Tourismus
als Unterstutzer der Klimaschutzziele auftritt, der
seine Verantwortung bei den anstehenden Trans-
formationsprozessen wahrnimmt und sich gegen
Greenwashing aufstellt.

Ahnlich wie bei der Nachhaltigkeitskommunika-
tion sollte Klimaschutz anhand von Mehrwerten,
Vorteilen und Qualitatsmerkmalen transpor-
tiert werden. Instrumente wie Nudging, Pricing,
Benefits und Anreizsysteme sollten starker

eingebunden werden. AR R RG EESEETS

klimafreundliche Produkt auch als das bessere

Umsetzungsschritte/Meilensteile

Produkt dargestellt wird und es sich als eine
selbstverstandliche Wahl etabliert.

DarUber hinaus ist moglichst zeitnah zu Uberpri-
fen, mit welchen Instrumenten konkrete Bot-
schaften von klimafreundlichen Angeboten oder
Anbietenden nachgewiesen werden kénnen, da
dies in den kommenden Jahren aufgrund von EU-
Regularien gefordert wird. Es sollte ein Wissen-
stransfer fir Tourismusbetriebe und sonstige In-
teressensgruppen erfolgen, damit Greenwashing
vermieden wird und sogenannte »Green Claims«
auch tatsachlich der Realitat entsprechen und
belegbar sind. In der Kommunikation sollten
diejenigen Zertifizierungssysteme hervorgehoben

werden, die auch Klimaschutzkriterien integrieren.

MafRnahmenbereich Zeithorizont Mafnahmenumsetzung

® Erstellung von Empfehlungen und eines Leitfadens
1-2 Jahre fur die Branche, wie Nachhaltigkeit und Klimaschutz

Entwicklung einer Kommunikationsstrategie
fur Klimafreundlichkeit im Tourismus

an Gaste kommuniziert werden konnen, unter
Berticksichtigung der EU-Richtlinien »Empowering

Consumers Directive« und »Green Claims Directive«

Schaffung von positiven Botschaften
gegenuber Gasten

® Sichtbarkeit und Buchbarkeit von emissionsarmen

1-2 Jahre Angeboten

® Benefits der Klimafreundlichkeit als Mehrwert

integrativ gestalten

® Bej der Kommunikation von Zertifizierungen auch
die konkreten Inhalte und Anséatze der Zertifikate

darstellen
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Der Tourismus ist eine der wichtigsten Wirt-
schaftsbranchen in Mecklenburg-Vorpommern,
da er viele Arbeitsplatze sichert und wichtige
Einkommenseffekte sowie Wertschopfung im
ganzen Land schafft. Um dies zu erhalten, mUs-
sen wir uns zukunftigen Herausforderungen wie
einem ambitionierten Klimaschutz stellen. Laut
den hier getatigten Berechnungen sind die tou-
ristischen CO2-Emissionen in den letzten Jahren
weiter gestiegen, trotz der landes- und bundes-
weit ausgerufenen Einsparziele, die zur Erflllung
der Ziele aus dem Pariser Klimaabkommen not-
wendig sind. Es ist nun Zeit, dass alle Beteiligten
des Landes im Tourismus Klimaschutz auf die
Agenda setzen und Malnahmen ergreifen.

Die gute Nachricht ist, dass die Ziele noch
erreichbar sind. Hierflr sind jedoch nicht nur am-
bitionierte Anstrengungen vonseiten der Akteurin-
nen und Akteure im Tourismus selbst notwendig,
sondern es missen auch passende landes- und
bundespolitische Weichenstellungen erfolgen.

In unserem Land existiert bereits eine Vielzahl an
Konzepten, Strategien und Empfehlungen fir ei-
nen stringenten Klimaschutz, die auch tourismus-
relevante Mallnahmen beinhalten. Oftmals sind
diese jedoch nicht explizit auf den Tourismus
zugeschnitten oder werden nicht mit direkt Betei-
ligten konzipiert. Daher braucht es eine von uns
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ausgehende Botschaft, dass wir uns als Branche
zu den Klimazielen des Landes bekennen und

in den aktiveren Dialog mit Verantwortlichen der
Landes- und Bundesebene gehen.

Dartiber hinaus haben wir mit diesem Konzept
und dem hier formulierten Sieben-Punkte-Plan
eine Richtschnur und einen Orientierungsrahmen
fur die Tourismusbranche des Landes aufgestellt.
Verschiedene Ubergreifende MalRnahmen wurden
in diesem Konzept vorgestellt und werden nun
mit unterschiedlichen Beteiligten in der Tiefe
diskutiert.

Letztlich braucht es konkrete Schritte zur
Emissionsminderung fur die wichtigsten Tou-
rismussegmente Mobilitat, Beherbergung und
touristische Aktivitaten. Die hier prasentierten
MaRnahmenempfehlungen liefern wichtige Im-
pulse dafir, dass der Tourismus zur Erreichung
der landesweiten Klimaschutzziele maligeblich
beitragt.
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